Willkommen zum Tag des Tourismus
| Motto: Nachhaltigkeit & Tourismus



Corona Hinweis a4

HornerDorfer

Bitte Mindestabstand oder FFP2 Maske tragen

Am Platz konnen Sie die Maske abnehmen

Bitte weiterhin vorsichtig sein
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Tag des Tourismus, 6. April, 13-17 Uhr A~

HornerDorfer

Programm
13:00 Partnerstdnde im Foyer besuchen

14:00 BegriRung durch den THG Gesellschafter-Sprecher
Bgm. Bruno Sauter und Stephan Kohl

14:15 Dr. Peter Brandauer, Prasident Alpine Perlen
Nachhaltiger Tourismus und sanfte Mobilitdt als Chance

14:45 Stephan Kohl, GF Tourismus Hornerdérfer GmbH
Marke, Tourismus-Strategie, Nachhaltigkeit, Anbieterservice

15:15 Max Lother, stellv. Leiter Naturpark Nagelfluhkette
Naturpark & naturnaher Tourismus im Oberallgau

_" . ) - = 15:30 Bernhard Joachim, Geschaftsfiihrer Allgdu GmbH
‘g W Nachhaltigkeit und Tourismus im Lebensraum Allgau

5 i = 15:45 Schlussrunde, Danke an Gastgeber & Partner
SRV 16:00 Netzwerken & Partner-Stande besuchen (ca. 17:00 Ende)
Freibier vom Hirschbrau und ,ebas giiet's” vom Toni Scholl

Dr. Peter Brandauer Max Lother  Bernhard Joachim Stephan Kohl
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Tourismusbeirat & Gesellschafter A

HornerDorfer

7R

-l

Hotellerie FeWo, Pens. Gastro Kultur Freizeit Handwerk Handel, Werbung
Marc Traubel Tobias Mucha Anton Scholl Armin Kling Matthias Lenz Dietmar Martin Andrea Linkemann

f“\ \ ;
Fischen Ofterschwang Obermaiselsteiq Bolsterlang Balderschwang

Bruno Sauter Alois Ried Frank Fischer Rolf Walter Konrad Kienle
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Danke an unsere Ausflugsziele & Partnerstande ¥
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Alpinium — Zentrum Naturerlebnis Alpin
Alpenwildpark Obermaiselstein

Alpsee Bergwelt

Audi Arena Oberstdorf
Bergbauernmuseum Diepolz
Bogenibungsplatz Bolsterlang
Breitachklamm

Eissportzentrum Oberstdorf
Erzgruben-Erlebniswelten Burgberg
Fischen Stinesser

GO! Bergbahnen Ofterschwang-Gunzesried
Gastgeber mit Herz

. Hornerbahn Bolsterlang

14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.

Horner

Mittagbahn Immenstadt
Naturpark Nagelfluhkette
Oberallgdau Tourismus Service
OK Bergbahnen
Skiflugschanze Oberstdorf
Skigebiet Balderschwang
Skigebiet Grasgehren
Stadthaus Galerie Sonthofen
Steinzeitdorf Bolsterlang
Sturmannshéhle

Tramino Webdesign

THG Anbieterservice
Wonnemar Sonthofen

R

Sy

DER HIRSCHBRAU

PRIVATBRAUEREI HOSS

Sonthofen



Danke an unsere Ausflugsziele & Partnerstinde .

HornerDorfer
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OBERSTDORF
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Willkommen an unsere Referenten A~

HornerDorfer

= Dr. Peter Brandauer, Prasident Alpine Perlen:
Nachhaltiger Tourismus und sanfte Mobilitat als Chance

= Stephan Kohl, Geschaftsfuhrer Tourismus Hornerdorfer GmbH:
Marke, Tourismus-Strategie, Nachhaltigkeit, Anbieterservice

= Max Lother, stellv. Leiter Naturpark Nagelfluhkette:
Naturpark & naturnaher Tourismus im Oberallgau

= Bernhard Joachim, Geschaftsfiihrer Allgau GmbH:
Nachhaltigkeit und Tourismus im Lebensraum Allgau
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Nachhaltiger Tourismus in den Hornerdorfern H/\/‘;‘!"

1. Hornerdorfer Marken-Definition
2. Tourismus-Strategie & Marketing-Bericht
3. Nachhaltigkeit & Tourismus

4. Unsere Leistungen fir Sie

Zum Schluss: Vorstellen des THG-Teams

THG, Folie 8



Hornerdorfer: UN 2011-2021 je Ort .

HornerDorfer

Hérnerdorfer Ubernachtungen UN 2011-21
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Aktuelle Ubernachtungen: 2022/2019 ¥

Horner

Fischen i. Allgau Bolsterlang Ofterschwang | Obermaiselstein | Balderschwang Hornerdorfer
2022
zu2019 |Ubern. %  |Ubern. %  |Ubern. %  |Ubern. % |Ubern. %  |Ubern. %
Januar 44.362| 12,10%| 20.772 4,37%| 32.459 2,73%| 21.742| 11,62%| 23.789 6,62%| 143.124| 7,87%

Februar 52.077| -2,37%| 25.670| -14,22%| 34.465 4,46%|( 27.755| 3,95%| 24.119| -6,80%| 164.086( -2,37%
Gesamt 96.439| 4,28%| 46.442| -5,90%| 66.924| 3,62%| 49.497| 7,32%| 47.908 -0,13%| 307.210 2,40%

2019
Januar 38.996 19.865 31.574 19.216 22.213 131.864
Februar 53.312 29.319 32.928 26.660 25.759 167.978
Gesamt 92.308 49.184 64.502 45.876 47.972 299.842

Ubernachtungen, Stand 23.3.2022, noch nicht final.
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1. Hornerdorfer Marken-Definition

Nur wer sein Ziel kennt, findet den Weg.
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yVielfalt” ist keine gute Entscheidungshilfe! o

HornerDorfer
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Niemand will einen billigen Urlaub machen! A

HornerDaorfer
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Der Wert einer starken Marke

"NESPRESSO
Le café con

s et &me.
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Die Marke Allgiu o

HornerDorfer
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Die Hornerdorfer stehen fir: St

HornerDorfer

/-

- g und echte ’
Berg-Panoramen Dorf-

au?*almg Eléenép IdyIIe
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: ‘Das echte Allgau-Gfihl.



Marken-Regeln fiir die Markenkontaktpunkte ¥

Horner

Wie konnen wir Markenkontaktpunkte so gestalten, dass sie zur Marke passen und die Marke sichtbar/splrbar machen?
Markenkontaktpunkte sind z.B. Gasteinformation, Website, Facebook, Prospekte, Bahnhof, Hotels, Gastro uvm...

Unterstreicht der Kontaktpunkt das Wo ist das besondere
Gefuhl einer dorflichen Idylle? Berg-Panorama sichtbar?

Wie beweisen wir am Kontaktpunkt af'artkek: Wie kann ich das idyllische
onta

unsere Nachhaltigkeit? Punkt Bergpanorama genieBen?

Fiihlen sich Mitarbeiter, Blirger und Wo ist die typische Allgauer
Gaste gleichermallen Willkommen? »Frische” zu sehen/spiren?

THG, Folie 19



Leuchtturm-Projekte

VA2 *
HornerDorfer

Mit passenden Leuchtturm-Projekten machen wir die Marke sichtbar/splirbar, Beispielprojekte konnten u.a. sein:

Panorama/Genuss:
Panorama-Schaukeln

Die Baum-Schaukel ladt zum
beschwingten Genuss. Ein
bewegendes Panorama

Panorama/Wandern:
24h-Wanderung
Panorama-Wandern in
den Sonnenunter/aufgang
und echten Erlebnissen...

Dorf-Idylle:
Tafelfreuden mitten im Ort
Open-Air Regio-Dinner an einem
Sommer-Abend auf den StraRRen
unserer idyllischen Dorfer...
THG, Folie 20



Senn auf Zeit & Hirschbrau

/\W*

Dorfer

SE
AU

@ Das echte Allg
o ' JETZT
HUTTEN BEWERBEN

fﬁr 5 Tage au

der Sennalpé

K im Allgdu.
Alles andere
ist Kiise.
In Kooperation
www.hirschbraeu.de [ £] mit Der Hirschbriu

HornerDaorfer

Fischen - Ofterschwang - Bolsterlang - Obermaisclstein - Balderschwang

Sl
SENN -3
AUF ZEIT

5 Tage auf der Sennalpe i
Sei Gast auf einer traditi(
Sennalpe im Oberallgiu ¢
das Allgdu hautnah!

Jetzt bewerben!

Senn auf Zeit

5 Tage auf der Sennalpe im Allgdu

W EFE
H6rne*r %‘
Xy

Dorfer

BEWERBEN

Wir wiinschen viel Gliick!

Pphotos: ©Tourismus Hornerdorfer | Frithjof Kjer
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Markenarbeit ist ein langfristiger Prozess... o

HornerDorfer

THG, Folie 22



™l Hornerdorfer
Horner




2. Hornerdorfer Tourismus-Strategie 2030

Inhaltsverzeichnis 7 Ma Wirkodnnen lhnen heute nur kleine
Pro¢ Ausschnitte unserer Tourismus-

1. Ausgangslage Con Strategie zeigen.
2. Quant Analyse SWOT Digi pje komplette Strategie finden Sie
3. Organisation f/;er: auf unseren Partner-Info-Webseiten.
4. Mission und Auftrag Interne Kommunikation

o . Nachhaltigkeit & Verkehr
5.  Vision und Ziele Fachkrifte
6. Geschaftsfelder/Themen, 8. Kooperationen & Aufgabenteilung

Markte und Zielgruppen mit den wichtigsten Partnern

THG, Folie 24



Allgau Tourismusintensitat 2019

Tourismusintensitat Allgau 2013
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HornerDorfer
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Strategische Geschaftsfelder L

HornerDorfer

Destinations-
Kerngeschaft

Destinations-
Geschaft

Betriebs- und
Nischengeschaft

Destinationsbedeutung =

3
3
<%

= Markt- und Wettbewerbsbedeutung =————>
Horner
Dorfer
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Geschaftsfeld Wandern A~

HornerDorfer

= Wandern ist unser Ganzjahres &
Allwetter-Thema auf allen Ebenen

= Leitprodukt: Allgauer Wander-Trilogie
und die Hérnerdorfer-Halb/tagestouren

= Leit-Event: 24h Wanderfestival (neu)

THG, Folie 27



Leit-Event: 24h Wanderfestival durch alle Hérnerdorfer ¥

Horner

Eine Sportveranstaltung fir alle 5 Hornerdorfer ab Sommer 2023

Ein einzigartiges Erlebnis zum Top Thema Wandern (sicher, machbar, emotional)

Erfahrener Veranstalter inkl. aller Versicherungen, Marketing und Vertrieb

THG, Folie 28



HornerDorfer

Geschaftsfeld Kulinarik A~

= Kulinarik ist ein Allwetter- & Ganzjahres-Thema fiir alle Hornerdorfer
und wird immer mehr zum Reiseentscheidungs-Thema

= @Gaste lieben kulinarische Erlebnisse,
beim Essen kommen die Menschen zusammen

= Nachhaltigkeit: Regioprodukte aus der Region Allgau-Bodensee

=  Wertschopfung: Alp-/Landwirtschaft, Gastgeber, Gastronomie,
Regioprodukte-Produzenten, Brauereien, Naturpark...

THG, Folie 29



Geschaftsfeld Winter A~

HornerDorfer

Herzlich Willkommen
in den Allgauer Hornerdorfern

Wintersport & Schneevergniigen von Dezember bis April

B astane : s - 5 besondere Skigebiete von familiar bis Weltcup-tauglich
<t “m“ X - 31 Lifte und fast 90 Pistenkilometer
D\ {iber 100 km Langlauf-Loipen
- iiber 135 km Winterwanderwege

Auf Sk, Snowboard oder Schneeschuhen,

beim Rodeln, Winterwandem und EisstockschieBen
Entdecken Sie unsere vielfach pramierten Skigebiete
und schillemnde Winterlandschaft zwischen liertal
und Naturpark Nagelfluhkette.

Die Allgiuer Homerdrfer lieben Wintersport
Einfach. Naturah. Sicher

Erleben Sie Ihren Wintersport mit unserem
passgenauen Service

- neueste Ausriistung testen, leihen oder kaufen bei
unseren Sportgeschaften
e mit unseren Skischulen,
immer mit zertifizierten Teams
- gefiihrte Touren mit erfahrenen Guides zu
yesonderen Zielen im Schnee

B .oo. BS - Naturpark erkunden: www.nagelfluhkette info

ebiet Ofterschwang Gunzesried g mit den Rangern das ganze Jahr unterwegs
Ry N N
g

Geniefien Sie Schnee, Sport und Wintergliick
Ihre Tourismus Homerdorfer GmbH

Am Anger 15, 87538 Fischen im Allgau

Tel.: 08326-3646-0

www.hoernerdoerfer.de

ribericht online

lan
‘www hoemerdoerfer de/wintersportbericht

‘Loipe Richtung Sonthafen

GroRe Hornerdorfer-Panoramakarte Gberall in der Region
THG, Folie 30



Nachhaltige Zielmarkte S

HornerDorfer

Priol Deutschland: BaWi, Bayern, Rheinlander...

Prio 2 Schweizer Gaste passen gut zu uns (mit Allgdu GmbH)
Familien aus Holland lieben die Berge und Skifahren
Belgien/Luxemburg lieben Wandern & Kulinarik

Weitere europiische Nachbarn (Osterreich, Italien,
Frankreich etc.) sind schwer zu motivieren. Uberseeldnder
werden nicht beworben, weil das zu teuer/riskant ist.

THG, Folie 31



Digitalisierungs-Strategie .

HornerDaorfer

Website: Inspiration & Info, ,Mobile first”

Usability: Nutzen und optimale Usability.
Gaste & Einheimische nicht Uberfordern!

E-Commerce: Online Buchbarkeit unserer
Gastgeber und Erlebnisse weiter ausbauen

Besucherlenkung: Gasteinfo und Lenkung

Grundregel: Alles was digital werden kann...

THG, Folie 32



Social Media & Fan-Kommunikation W

Was Sie hier erwartet? Insiderwissen aus den Hérnerdorfern im
Einblicke, Anekdoten und vor allem Tipps rund um die Allgéuer §

Warum wir das machen? Wir glauben, dass Balderschwang, Bols
und Ofterschwang eine ganze Menge zu erzéhlen haben, vor all¢
Region. Wir wollen hier nach und nach den besten Ferienratgeb
zusammenstellen.

HornerDaorfer

Horner-Blog ist unsere Social Media Zentrale und gut

Facebook
Instagram
YouTube

firs Google-Ranking. Autoren: THG Team
und externe Personlichkeiten

spannende Themen, Ziel: Reichweite
tagliche Top Bilder, Ziel: Interaktion

echte & ehrliche ,,Originale” Videos,
far alle Leistungspartner frei verfigbar,
gut fiirs Google Ranking
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https://www.hoernerdoerfer.de/blog
https://www.hoernerdoerfer.de/blog

Video-Inhalte: Beispiele .

HornerDorfer

,Originale aus den Hornerdorfern” mit Kostenbeteiligung der Betriebe

Website: www.hoernerdoerfer.de/originale

THG, Folie 34


http://www.youtube.com/watch?v=rBOviEoxfq4
http://www.youtube.com/watch?v=rBOviEoxfq4
http://www.youtube.com/watch?v=gqje7yUzKKg
http://www.youtube.com/watch?v=gqje7yUzKKg
http://www.youtube.com/watch?v=2XuB9-5ZiJo
http://www.youtube.com/watch?v=2XuB9-5ZiJo
http://www.hoernerdoerfer.de/originale
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3. Nachhaltigkeit & Tourismus

= UN-Nachhaltigkeitsziele Agenda 2030

= 3 S3julen der Nachhaltigkeit: Okologie, Okonomie, Soziales

Nachhaltiger Tourismus in den Hornerdorfern

= Nachhaltiges Image

= Nachhaltige Zielgruppen

= Nachhaltiges Marketing

= Nachhaltige Regioprodukte
= Nachhaltige Mobilitat

= Nachhaltige Partner
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UN-Nachhaltigkeitsziele Agenda 2030 e

HornerDorfer

KEINE ) KEN GESUNDHEIT UND HOCHWERTIGE GESCHLECHTER- Mit der 2015 verabschiedeten
ARMUT & HUNGER BILDUNG GLEICHHEIT

Agenda 2030 hat sich die
Weltgemeinschaft zu 17 globalen
Zielen fiir eine bessere Zukunft
verpflichtet. Leitbild der Agenda
2030 ist es, weltweit ein

8 MENSCHENWORDIGE 1 WENIGER

ARBEIT UND UNGLEICHHEITEN menschenwiirdiges Leben zu
WIRTSCHAFTS- ;

WACHSTUM A ermoglichen und gleichzeitig die

E = } m natlrlichen Lebensgrundlagen
ol \ | dauerhaft zu bewahren.

v

...0konomische, 6kologische und

13 MASSNAHMEN ZUM 16 FRIEDEN, 17 PARTNER- soziale Aspekte ...gemeinsame
KLIMASCHUTZ GERECHTIGKEIT SCHAFTEN .
UNDSTARKE IO S iELE FOR O Verantwortung aller Akteure:

INSIITUTENEN DERZIELE NACHHALTIGE Politik, Wirtschaft, Wissenschaft,
z @ ENTWICKLUNG Zivilgesellschaft — und jedes

einzelnen Menschen.
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3 Saulen der Nachhaltigkeit e ¥

Schutzgebiete CO, FuRabdruck Ressourcen-
. Management
Umweltbildung Winter sanft im Einklang mit
Naturfih . ) Wandern Umwelt & Kultur
Wirtschaftsfaktor aruriuirer Okologie
Tourismus schafft Biodiversitit Rad statt Auto
Arbeitsplatze in Regionalprodukte Balance
der Region Gastgeber ) _ o zwischen
. Regionale Wirtschaftskreislaufe Bevélkerung
) Mobilitdt  Ausflugsziele ,
OPNY AR Gastfreundschaft und Gdsten
Saisonverlangerung Barrierefreiheit
Energiewende B Soziales Familie
Okonomie i
Facharbeiter Sesueleli Tradition
N Inklusion
Arbeitsplatze Faire

Landwirtschaft e :
: Arbeitsbedingungen ~ Gemdtlichkeit
Innovation

Nachhaltige Events -

THG, Folie 39



Die Hornerdorfer sind nachhaltig! ¥

Horner

Unsere Menschen und
Regioprodukte waren
immer schon nachhaltig!

Naturpark Nagelfluhkette

Unsere Gaste kommen und Alpinium

aus BaWii & Bayern!

THG, Folie 40



Wer hat unsere Hornerdorfer erschaffen? ~ W

HornerDaorfer

Die Schopfung hat uns unsere Natur geschenkt.
Die Menschen haben sie gestaltet & bewahrt...

Das sind ,, diese Menschen”:

= Politik & Wirtschaft

= Alp- und Landwirtschaft

= \ereine, Rechtler, Bergler...

= Gastgeber, Ausflugsziele & Tourismus

= und alle Menschen die hier leben, arbeiten und urlauben

THG, Folie 41



Unsere Gastgeber:innen sind nachhaltig o

HornerDorfer

Gastgeber-Beispiele aus Ofterschwang, Fischen, Obermaiselstein, Balderschwang, Bolsterlang und im Kleinwalsertal...

THG, Folie 42






Nachhaltigkeit & Regionalprodukte e

HornerDorfer

;\,, ~

LA
(\m{[nnm @{lr
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Fachkrifte aus der Region fiir die Region .

HornerDaorfer

= Starke Regionsmarke hilft bei Fachkraftesuche
= Einheimische Mitarbeiterinnen

= Ganzjahres-Region (keine Saisonjobs)

= Wir bilden aus, 2 Azubis & Praktikanten

= Wir unterstutzen alle sinnvollen Projekte

THG, Folie 45



Anreise CO,: Wir haben die Bahn! o

rnerDorfer

THG, Folie 46



Nachhaltigkeit & Besucherlenkung B

HornerDaorfer

= Anreise: Wir bewerben Ubernachtungs-
Gaste statt Tagesbesucher und die
Anreise mit Bahn oder Bus

® In der Region: Alternativen zum Auto:
OPNV, E-Bikes, Sammeltaxis etc.

= Parken: ParkgebuUhren, Parkleitsysteme,
Top-Tipps und Ubersichtskarten

= Mobilitatsberatung in der Gasteinfo

Wichtige Partner: |
| = Politik & LRA |-
Naturpark

Alpinium

Digitale Dorfer

Bayern Cloud

THG, Folie 47



Nachhaltiger Tourismus in den Hornerdorfern

Nachhaltiges Image Regionalprodukte

" Gesunde Natur, idyllische Dorfer " Alpwirtschaft: Milch und Fleisch
" Alpwirtschaft und Handwerk ®  Region: Allgdu & Bodensee

" Brauchtum & Tradition . " Naturprodukte & Handwerk
Nachhaltige Zielgruppen Nachhaltige Kooperationen

® Nahe Herkunftsgebiete (wenig Anreise CO,) " Naturpark Nagelfluhkette

® Ganzjahres/Stammgaste-Marketing " Heilklimatischer Kurort & Luftkurort
® Ubernachtungsgiste statt Tagesbesucher 4 = Tagungen & Nachhaltigkeit

Nachhaltiges Marketing e Nachhaltige Mobilitat
® Echte Geschichten auf eigenen Kanalen ® Anreise mit Bahn oder Fernbus

" Kooperation statt aggressive Konkurrenz ' ® Besucherlenkung in der Region
" Energie, Ressourcen & Papier sparen " E-Mobilitat: E-Bike, E-Auto




Innovation & Wandel

PSR

HornerDorfer

Innovation ist keine Garantie gegen
das Scheitern, aber ohne Innovation
ist das Scheitern garantiert!

,Wer nichts verandern wiill,
wird auch das verlieren,
was er bewahren mochte.”

Gustav Heinemann,
3. Bundesprdsident

THG, Folie 49



4. Unsere Angebote fiir Sie!

= Tag des Tourismus jedes Jahr im April

. = Starke Anbieter-Service Abteilung

Fragen und eine persénliche Betreuung steht Dnen [hre Gisteimformation sowie unsere

= E-Coaching & individuelle Beratungen

SR = Hoérner-Akademie & viele weitere Seminare
= Website mit allen Gasteinfos

= Facebook, Instagram, YouTube, Blog

= Partner-Info & Partner-Newsletter

= Wir informieren lGber Partnerangebote,
z.B. TV ABS Gastgeber-Coaching
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Horner Akademie (neu)

Horner-Akademie Seminare Weitere Seminare und Tag 2022 Uhrzeit
) ) Weiterbildungen fiir Sie:

1 Powerpoint: Grafikprogramm & Do. 7.4. 14:30-17 Uhr
| o

2 Digitale Fotografie & Bildbearb Feratel Schulungen Fr. 8.4. 14:30-17 Uhr
= Rechts-Seminare

3 | Social Media: Facebook, Instag - Vertriebs—Workshops Do. 5.5. 14:30-17 Uhr

4 | Web-Design & Usability m Tourismus-Vortrége Fr. 6.5. | 10-12:30 Uhr

5 Online Marketing: Google, E-Mail, Banner Dorthaus Balderschwang Mo. | 23.5.| 14:30-17 Uhr

6 | Video in der Tourismuskommunikation Dorfhaus Balderschwang Mi. 25.5.| 10-12:30 Uhr

7 Markenmanagement & Marketing Kitzebichl Bolsterlang Fr. 27.5.| 10-12:30 Uhr

Eingeladen sind alle Gastgeber und Leistungspartner der Hornerdorfer
Trainer: Stephan Koéhl und Spezialist:innen der Hornerdorfer

je Seminar 7-20 Teilnehmer, Anmeldung bitte an service@hoernerdoerfer.de

Ort: Seminarrdume in allen Hornerdorfern

o

HornerDaorfer
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Max Lother, stellv. Leiter Naturpark Nagelfluhkette:
Naturpark & naturnaher Tourismus im Oberallgau
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Bernhard Joachim, Geschaftsfiihrer Allgau GmbH:
Nachhaltigkeit und Tourismus im Lebensraum Allgau



i-Zertifizierung Top-Punkte fiir alle Gasteinfos ¥

HornerDorfer

GEPRUFTE

TOURIST
INFORMATION

Zertifiziert vom Deutschen Tourismusverband e.V.
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lhre Abteilung Anbieterservice o

HornerDorfer

, i
I.A& LS

-

Melanie Rothmayr Sabrina Salerno Christiane Freund Herzliches Dankeschén
fiir die Organisation
an Alexandra Floto
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GanZ herZIiChen Dal‘lk an... DERHI}i?CHBRAU

Einladung zum
Tag des Tourismus
im HdG in Obermaiselstein
am Do. 20.4.2023

Unsere Gastgeber:innen

Unsere Skigebiete & Ausflugsziele
Unsere Bauern & Wirte

Unsere Rechtler, Bergler & Vereine
Unsere Politik & Wirtschaft

Unseren Naturpark, die Allgau GmbH
& unsere Nachbar-Destinationen



Finale: Olympia Medaillen und mehr...

=y [I—1 \
\

.y
| Olympia Teilnahme:
Sofie Krehl 4
| Alexander Schmid
Julian RauchfufR g
Pia Fink
Janosch Brugger
Jana Fischer

||||||

f
A\
[/

Tobi Muller



Idee: ,,H6rner-Chalet” in cortina/Fiemme bei Olympia 2026 ¥

HornerDorfer

Beispiele:
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Schweiz Pavillon Turin 2006 & Sotchi 2014 Osterreich Haus Olympia 2006 Sestriere
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,,H6rner-ChaIet" in Cortina/Fiemme Olympia 2026 St

HornerDorfer
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Gemeinsam sind wir stark!
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Danke an unsere Ausflugsziele & Partnerstinde .

HornerDorfer

NATURPARK
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